Analyza konkurence

Na komplexni analyzu konkurence byste méli jit od lesa. Kde zacit, na co se zaméfit a jak postupovat
si prozradime pravé v tomto dokumentu. Jedna se o nase doporuceni pro zakladni situaéni analyzu,
analyzu prilezitosti a pribéZzny monitoring. Pro vétsi prehlednost nezapominejte jednotlivé kroky
zaznamenavat do naseho checklistu.
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1.1 Odhad velikosti trhu na zakladé analyzy klicovych slov

Vyuziti:

Zjistime, jakymi dotazy lidé hledaji nase produkty/sluzby a zarover ziskame odhad o jejich
celkové hledanosti, ze kterého lIze odvodit orientacni velikost trhu a poptavky.

Jak na to?

Zakladem je analyza klicovych slov. Nejprve je tedy nutné posbirat veskeré navrhy na dotazy,
kterymi lidé hledaji nase produkty, a k nim patficné metriky, pfedevsim tedy hledanost za
urcité obdobi.

Vyuzit mGZeme tyto nastroje: Planovac klicovych slov Sklik i AdWords, vlastni data z Skliku a
AdWords, Collabim, Marketing Miner, Ahrefs, Google Analytics, Google Search Console.

Data je potreba roztfidit tak, aby nam zbyly jen relevantni dotazy. Po sbéru a ocisténi dat
tedy ziskdme hruby odhad hledanosti a jeji frekvenci. Data se také ¢asto vyplati roztfidit na
segmenty dle potieb a povahy trhu.

1.2 Kalkulace potencialu trhu

Vyuziti:

Ziskame hruby odhad velikosti organického trafficu, kterého miizeme dosdhnout zvysenim
pozic ve vyhledavani. Tim zaroven ziskdme odhad mnoZstvi online objednavek.

Jak na to?

Nejprve potiebujeme stanovit primeérné CTR (miru prokliku) organickych vysledkid pro dany
obor. Cim niz$i pozice, tim nizsi je samozfejmé CTR. Vyplati se poéitat s niz&im priimérem,
napftiklad tedy CTR pro pozici 4-7. Miru prokliku je vhodné stanovit z vlastnich dat, napftiklad z
Google Analytics nebo Google Search Console. Vhodné je také pocitat spiSe s mensim CTR,
pfipadné si udélat optimisticky, pesimisticky a primérny scénar. V. momenté, kdy mame
orientac¢ni odhad organického trafficu, mlizeme pfidat do vzorce nas konverzni pomeér a
dostaneme tak hruby odhad poctu objedndvek, pfipadné i trzeb.

1.3 Specifikace konkurence dle byznysovych priorit

Vyuziti:

Byznys konkurent je na rozdil od SEO konkurenta ten, ktery opravdu prodava podobné/stejné
produkty, a zakaznik tak voli mezi nim a nami. Specifikaci byznys konkurent( tedy ziskame
prehled o tom, s kym redlné soupefime o zidkazniky. Ke konkurentim mazeme nasledné
doplnit dalsi udaje jako napriklad USPs, trhy, na kterych plsobi apod.
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Jak na to?
Pro urceni konkurence existuje nékolik cest a je vhodné je zkombinovat, abychom dostali co
nejvétsi a nejrelevantnéjsi seznam konkurent(:

Vytipujeme si naptiklad 10 hlavnich kli¢ovych slov a podivame se, kdo se zobrazuje na prvnich
pozicich ve vyhledavani.

PouZijeme srovnani Competing Domains v nastroji Ahrefs - zjistime tim, jaké domény se s
nami prekryvaji nejvice v organicu, na kolik dotazli se prekryvame a na kolik dotazl se
zobrazujeme pouze my, nebo konkurent.

Pomoci analyzy Svaty gral v nastroji Collabim ziskdme prehled o tom, kdo vSechno inzeruje na
klicova slova spojena s nasim byznysem, a dostaneme tak seznam nékolika dalSich
konkurentd.

Pokud chceme zjistit, kdo ma jak velky podil trafficu z ndmi definovanych klicovych, mizeme
vyuzit také Keyword Explorer v nastroji Ahrefs.

Ve vysledném seznamu konkurentU si tedy mzeme vyznacit ty konkurenty, ktefi nam
konkuruji byznysové a mlizeme si na né nastavit potfebny monitoring.

1.4 Specifikace konkurence dle SEO priorit

Vyuziti:

SEO konkurent je kdokoliv, kdo s ndmi soupefti o pozice v SERPu (tj. ve vysledcich
vyhledavani). Nemusi se tedy jednat nutné o nékoho, kdo by prodaval stejné produkty. Mize
to byt napfriklad blog, ktery piSe o tématu naseho byznysu. Typickym prikladem je
cs.wikipedia.org. Ze seznamu SEO konkurentl mlZeme poté Cerpat inspiraci jak pro
linkbuilding, tak i pro tvorbu obsahu.

Jak na to?
Metoda pro zjisténi SEO konkurent( je samoziejmé stejna jako pro zjisténi byznys
konkurence.

1.5 Market Share analyza

Vyuziti:

Zjistime, ktery z konkurentll ma nejvétsi podil zobrazeni ve vysledcich vyhledavani. Mzeme
si tedy odvodit hruby odhad celkového podili na daném trhu. Vyssi podil poukazuje na
aktivni SEO praci a zadroven mlze poukazovat i na Sifku sortimentu.

Jak na to?
Pro definici podilu ve vyhledavani nam opét poslouZi predevsim Ahrefs a Collabim.

Do Collabimu si nahrajeme vlastni klicova slova a vlastni seznam nejdulezitéjsich konkurenta.
Collabim ndm po par dnech poskytne data o tom, na jaky podil klicovych slov se dany
konkurent zobrazuje na prvni strané vyhledavani.
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Do nastroje Ahrefs také nahrajeme vlastni seznam klicovych slov a tim ziskdme orientacni
data o tom, jaky podil navstévnosti maji jednotlivi konkurenti. Ahrefs odhaduje ndvstévnost
na zdkladé hledanosti a CTR, pficemz u CTR zohledriuje pozici ve vyhledavani.

1.6 Specifikace konkurence (TOP 3 a TOP 10)

Pro nasledujici technickou analyzu i pro dal$i monitoring je vhodné vytipovat si nékolik
konkurent(, ktefi maji jednak vysoky podil zobrazeni ve vysledcich vyhledavani a zaroven
maji dobré pozice. Od nich pak muizZete Cerpat inspiraci jak na ziskavani zpétnych odkazdi, tak i
tfeba na tvorbu obsahu a architektury webu.

2.1 Analyza indexace

Vyuziti:

Zjistime hruby odhad toho, jak velky web ma dany konkurent. ProtoZe jsme si v pfedchozim
kroku definovali UspéSnou konkurenci z pohledu SEO, ziskdme predstavu, kolik je zhruba
potfeba stranek, abychom dosahli podilu na trhu, jako ma dany konkurent.

Jak na to?

Google:

Do vyhledavani zaddme operator site: + web konkurenta. Napfiklad tedy site:evisions.cz.
Google nam nasledné ukaze orientacni pocet zaindexovanych stranek daného webu.

Seznam:

Pro zjisténi poctu vysledk( hledani na Seznamu si potfebujeme nejprve nainstalovat rozsireni
do Google Chrome a poté, stejné jako na Googlu, zaddme do vyhledavani na Seznamu site: +
web konkurenta. Pti kliknuti na rozsifeni se nam ukaze pocet vysledkd.

Nelekejte se mensich rozdilnych poctd zaindexovanych stranek na Googlu a na Seznamu.
Jedna se opravdu o orientacni Gdaj.

2.2 Dalsi udaje a metriky ke sledovani

Vyuziti:

Ziskame dalsi prehled o celkové Grovni web( na daném trhu.
Jak na to?

Prumyslovy standard rychlosti webu
Ten provedeme pomoci nastroje WebPagetest.
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Responzivita
Vyzkousime web konkurenta na vice zafizenich (timto krokem muizeme ziskat inspiraci pro
razna reseni z UX pohledu).

Strukturovana data
Jaka strukturovana data konkurence pouziva na konkrétnich strankach vam ukaze neplaceny
nastroj pomoci Ndastroje na kontrolu strukturovanych dat od Googlu.

SERP snippets
Jak vypadaji vysledky vyhledavani a kdo z konkurence se v nich umistuje, zjistite snadno
pomoci nastroju Collabim a Ahrefs

3.1 Keyword Gap analyza

Vyuziti:

Analyzou kli¢ovych slov, na kterych se konkurence umistuje ve vyhledavaci a nas web nikoliv,
ziskdme fadu novych slov, na kterd mGzeme cilit svym obsahem na webu.

Jak na to?
Ahrefs > zaloZka Site explorer > zaddme svou doménu > Content gap > zaddme domény
konkurent( a svou doménu> Show keywords

Pozn.: Ahrefs uziva data pouze z vyhledavace Google, proto berte napfiklad hledanost
klicovych slov s rezervou, realné bude vétsi, protoze nezahrnuje jiné vyhleddvace napft.
Seznam.cz v Cesku.

Tip: Pro vétsi pouzitelnost vystupu zvolte nahofe moznost “all of the below targets” nebo “at
least 2/3/.. of the below targets”. Vyfiltruji se vam pak slova, ktera jsou vice relevantni
vasemu oboru.

3.2 Content Gap analyza

Vyuziti:

Vystupem tohoto typu analyzy je prehled klicovych slov/témat, o kterd bychom méli rozsifit
svUj stavajici obsah ¢lanku ¢i aktualizovat jiz ¢lanky vydané.

Jak na to?

Ahrefs > zalozZka Site explorer > zaddme svou doménu > Organic keywords > nastavime pozici
napf. 4 - 10 > najdeme klicové slovo, na které cilime ¢lankem > rozklikneme SERP >
zkopirujeme URL ¢lankd ze SERPu, které jsou prede nami > zopakujeme postup z Keyword
Gap analyzy, kdy misto konkurencénich domén zadame presnou URL ¢lank( a misto své
domény zadame URL svého ¢lanku.
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Pozn.: Pokud zaddvame konkrétni URL ¢lanku, musime zvolit mozZnost “prefix domain”
namisto “domain with all its subdomains”.

Tip: Pokud piSete novy ¢lanek a hledate slova, kterd by v ¢ldnku neméla chybét, nezadavejte
svoji doménu a vyjede vam seznam slov pouzitych v ¢lancich konkurence.

3.3 Analyza Top Pages

Vyuziti:

Analyza Top Pages je dalSim zplisobem, jak ziskat inspiraci na obsah od konkurence, ktery
funguje. Provedenim této analyzy ziskame prehled o obsahu konkurence, sefazeného dle
nejvyssi odhadované navstévnosti.

Jak na to?
Ahrefs > zalozka Site explorer > zadame svou doménu > Top Pages

4.1 Analyza tuzemskych konkurencnich webu

Jak na to?

Vzhledem k tomu, Ze konkurence neni jen protihrac, proti kterému bychom méli “zbrojit”, ale
zaroven i nékdo, kdo to Casto déla Iépe nez my a od koho bychom se méli udit, je zapotrebi si
detailné projit weby konkurent(l a nechat se inspirovat. Zamérit bychom se méli naptiklad na
design webu, vstupni strannky, nakupni proces, strukturu webu (menu, horni/postranni listy,
filtry) apod.

4.2 Analyza zahranicnich konkurenénich web

Jak na to?

Neni na Skodu se podivat, jak vypadaji weby konkurence i v zahranici. Myslete vsak na to, Ze
napftiklad UX se v ramci zemi lisi, proto byste pfipadné zmény na webu vypozorované od
zahrani¢ni konkurence méli radéji konzultovat s odbornikem.

4.3 Analyza obsahové casti webd konkurence (kvantita i kvalita)

Jak na to?
Pti této analyze plati stejnd zasada, jako v predchozi ¢ésti, je potfeba se podivat na to, jak to
déla konkurence a jak se mliZzeme inspirovat my a délat to lépe.
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Obsah blogu a frekvence publikace
Projedme blogy konkurence, srovnejme témata c¢lank(, najdéme témata, kterym se
konkurence vénuje a ndm chybi, srovnejme frekvenci publikace na webech konkurence.

Popisy produktti/sluzeb
Cilem je zjistit, jak konkurence popisuje a uvadi svoje produkty/sluzby a najit uziteéné véci
pro zédkaznika, které ndm v popisech chybi a mohli bychom je o tyto véci rozsitit.

Dalsi obsah pfidavajici hodnotu
Dalsim obsahem pfidavajicim hodnotu jsou mysleny rizné infografiky, srovnavace, slovniky
pojm{, které ndm na webu oproti konkurenci chybi.

5.1 Komplexni prehled odkazovych profili konkurence

Benchmark

Vyuziti:

Smyslem benchmarkingu je porovnani urditych ukazatelll s konkurenty. Nejvétsim pfinosem
této analyzy je nalezeni oblasti, ve kterych se musime zlepsit. Vyhodou je, Ze zaroven ziskame
prehled o tom, jak zmifované zlepseni musi byt radikdlni, abychom konkurenci predstihli.

Jak na to?
Ahrefs > zalozka More > Batch analysis > Zaddme domény > Start Analysis

Vystupem bude prehlednd tabulka, v které nalezneme domain rank jednotlivych domén,
pocet referencnich domén, pocet odkazli, pomér dofollow/nofollow odkazd, mimo jiné i
odhadovany traffic, ¢i pocet klicovych slov, na kterd se doména zobrazuje.

Analyza nefunkénich odkazd

Vyuziti:

Analyzou nefunkcnich odkaz(i ziskam prehled o tom, kolik odkazl konkurence je s kédem 404
a jak moc se konkurence zabyva odstranénim téchto odkazl. Nékteré z nefunkénich odkaz(
pak mohu vyuZit pro broken linkbuilding.

Jak na to?
Analyzu Ize provést napftiklad pres ScreamingFrog nebo Xenu.

ccTLD

Vyuziti:

Provedenim této analyzy zjistim plvod referenénich domén, které na dany obsah odkazuiji.
Pomoci toho kupfikladu mizZeme zjistit pomér .cz domén ve vztahu k ostatnim doménam.
Lehce také zjistime, zda na web nevede velké mnozZstvi zahrani¢nich “spammy”
domén/odkazQ.

Jak na to?

Ahrefs > zalozka Site explorer > Referring domains > TLDs
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Pomér dofollow/nofollow odkazl

Vyuziti:

Cilem je zjistit, jaké typy odkaz(i konkurence ziskava, zda je to pfirozenou cestou diky
kvalitnimu obsahu nebo jak je naptiklad aktivni na oborovych férech, z kteryho pak vedou
noffolow odkazy apod.

Analyza anchor textl

Vyuziti:

Z jednotlivych poméra anchor text( zjistime, na ktera klicova slova konkurence optimalizuje a
ktera jsou tak pro ni nejdllezitéjsi.

Jak na to?

Ahrefs > zaloZka Site explorer > Anchors

Analyza vyvoje odkazového profilu konkurence

Vyuziti:

Vystupem by méla byt predstava o tom, jak intenzivné se konkurence v priibéhu ¢asu vénuje
linkbuldingu, jak aktivné ziskava odkazy a jaky pocet.

Jak na to?
Ahrefs > zalozka Site explorer > Referring Domains > seradit dle “First seen”

5.2 Identifikace konkrétnich pfilezZitosti a kvality odkaz(i

Vyuziti:

Cilem této analyzy je zmapovat linkbuildingové aktivity konkurence. Napodobenim aktivit
konkurence se vsak pred konkurenci nikdy nedostanete, podafi se vam ji vyrovnat. Proto
hlavnim vystupem z této analyzy by pro vas méla byt predstava o tom, jak se linkbuilding v
dané oblasti/trhu déla a snaha rozvinout kroky konkurence a ziskat jesté vice odkazujich
domén. Nezapominejte na to, Ze vidy rozhoduje pocet odkazujicich domén, ne pocet odkaz(i
samotnych.

Jak na to?
Ahrefs > zalozka More > Link Intersect > VloZit pozadované domény > Nastavit “any of the
below targets” > Show link opportunities

Jak pracovat s vystupem?

Seradit dle ,,DR* (kliknutim na DR) — Ahrefs nam sefadi domény odkazujici na konkurenta/y
podle domain ratingu, vyhodou je, Ze uvidim nejsilnéjsi domény odkazujici na konkurenta,
nevyhodou pti tomto fazeni je, Ze zpravidla ty nejsilnéjsi domény odkazuji jen na jednoho
maximalné dva konkurenty a cesta vedouci k ziskani linku byla slozZita, né¢im specifickd, a
tedy ne vzdy lehce napodobitelna.

Seradit dle ,Intersect” (kliknutim na Intersect) — vyuZivejte spi$e toto fazeni. Cislo ve sloupci
Intersect totiz znaci pocet konkurent(, na které doména odkazuje, zjednodusené vam vyjede
Zebficek domén, na kterych byste neméli chybét a z nichZ neni tak sloZité ziskat odkaz.
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Konkrétni seznam domén pak ve vétsiné pripadti bude obsahovat:

- Oborové magaziny a weby plné ¢lank( o vasem oboru.

- Aktivni féra, kde se pohybuji vasi potencidlni zakaznici (ne kazdé férum je brano jako spam a
na férech, kde uzivatelé aktivné diskutuji, prosté chcete byt).

- Adresare firem z vaseho oboru (znovu: ne kazdy adresar je spam, urcité by se vas odkazovy
profil nemél skladat jen z nich, ale pokud jde o navstévovany adresar nebo adresar zaméreny
na firmy v okoli, kde pUsobite, chcete tam mit zminku).

5.3 Analyza black hat seo

Vyuziti:

Cilem je zjisténi, zda konkurence nevyuziva ke svému zviditelnéni néjaké zakazané techniky
jako linkfarmy apod.

Cilem alertingu je ziskat prehled o tom, jak a kde konkurence ziskava nové odkazy, jak aktivné se
linkbuildingu vénuje z hlediska ¢asu/penéz, jaké zplsoby vyuZiva a pretavit nasledné tyto nové
prilezitosti ve svoje vlastni odkazy.

6.1 Monitoring novych klicovych slov konkurence

Vyuziti:

Nastavenim alertl ziskame prehled o tom, na jaka klicova slova se konkurenti nové zobrazuiji,
¢i na jakych klicovych slovech dosahli nejvétsich posun(i. Monitoringem nové nabytych
klicovych slov ziskdme nové fraze a zajimavé long-taily, na které se konkurence zobrazuje a
které by mohly rozsifit analyzu kli¢ovych slov a byt pfileZitosti pro ziskani novych navstév
webu.

Jak na to?
Ahrefs > zalozka Alerts > New keywords > + New alert > Vyplnim potfebné tGdaje
(konkurentova doména, e-mail, na ktery chci dostavat ozndmeni apod.)

Pozn.: Pokud jesté nemate, nezapomente si tyto alerty nastavit i na svou doménu.

6.2 Monitoring novych odkazl konkurence

Vyuziti:

Nastavenim alertl ziskame prehled o vSech nové nabytych, ale i ztracenych odkazech
konkurenta. Seznam nové nabytych domén konkurenta mZe rozsitit stavajici seznam
prileZitosti pro ziskani odkazu na nas web, ktery jsme sestavili po provedeni “Komplexni
prehled odkazovych profilli konkurence” viz. bod 5.
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Jak na to?
Ahrefs > zalozka Alerts > Backlinks > + New alert > Vyplnime potfebné udaje (konkurentova
doména, e-mail, na ktery chci dostdvat oznameni apod.)

Tip 1: Pokud mate néjaky klicovy obsah shodny s konkurenci, opakované navstévovany is
odstupem casu a chcete ho vice zapromovat, nastavte si alerting na konkrétni URL, kde se
konkurentlv obsah nachazi a monitorujte, kdo na tento obsah odkazuje.

Tip 2: Pokud nechcete monitorovani nové nabytych odkaz( resit alertingem, je tu zplsob, jak
se na nové odkazy divat souhrnné.

Jak na to?
Ahrefs > Site explorer — zaddme konkretni doménu > Referring domains >, New“ > zvolime
obdobi > Show New reffering domains

Pozn.: Ne ve vSech pfipadech se povede nastroji zahrnout odkaz z nové domény presné do
mésice, ve kterém byl odkaz ziskan, proto se data mohou malinko lisit od reality, ne vSak o
vice neZ mésic.

6.3 Monitoring zminek spojenych s konkurenci

Vyuziti:

Nastavenim tohoto typu alertl, ziskdme prehled o tom, kde se o nasem oboru nebo o nasich
konkurentech mluvi. Monitoringem zminek mlizeme ziskat i prehled o konkurentech, u
kterych nemdme nastavené konkrétni alerty na nové nabyté odkazy, nalézt nové weby, na
kterych se o nasem oboru ¢i konkurentech mluvi, nebo se inspirovat tématy, o kterych se v
souvislosti s nasim oborem mluvi, a vméstnat je pak do novych ¢lankd.

Jak na to?
Ahrefs > zalozka Alerts > Mentions > + New alert > Vyplnime potfebné Gdaje (vyhledavaci
dotaz, e-mail, na ktery chci dostavat oznameni apod.)

Tip 1: Nenastavujte alerty pouze na jména konkurent(, nastavte je i na par konkrétnich frazi
tykajicich se vaseho oboru ¢i na CEO konkurenta.

Tip 2: Doporucujeme pouzivat taktéZ Google Alerts ¢i Talkwalker.

Pozn.: Pokud jesté nemate, nezapomerite si tyto alerty nastavit i na svdj brand, at vam
neunikne pfipadna zminka o vas, kterou byste mohli proménit v odkaz.
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